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1. Cadru ,,Caracteristici-Avantaje-Beneficii”

Folosind cadrul ,,Caracteristici-Avantaje-Beneficii”, te rog sa scrii un text care evidentiaza
[caracteristicile] produsului/serviciului nostru si explica modulin care aceste [avantaje] pot fi
utile pentru [persona clientului ideal]. Elaboreaza asupra [beneficiilor] produsului nostru si cum
acesta poate avea un impact pozitiv asupra cititorului.

2. Cadru ,,PASTOR”

Scrie un text folosind cadrul ,,PASTOR” pentru a aborda punctele de durere ale [persoanei ideale
pentru produs] si prezinta produsul/serviciul nostru ca solutie. Identifica [problema] cu care se
confrunta, amplifica consecintele de a nu o rezolva, spune o [poveste] legata de problema,
include [testimoniale] de la clienti multumiti, prezinta [oferta] noastra si cere o reactie.

3. Cadru ,inainte-Dupa-Punte”

Folosind cadrul ,,inainte-Dupa-Punte”, te rog sa scrii un text care prezinta situatia actuala cu [o
problema] pe care o intAmpina [persona clientului ideal]. Arata-le cum arata lumea dupa ce au
folosit [produsul/serviciul nostru] si cum s-a imbunatatit situatia lor. Apoi, ofera o [punte] pentru
a le arata cum pot ajunge n acea stare imbunatatita folosind produsul nostru.

4. Cadru ,Atentie-Interes-Dorinta-Actiune”

Scrie un text folosind cadrul ,,Atentie-Interes-Dorinta-Actiune” pentru a atrage atentia
[personajului ideal] si a-l convinge s& actioneze. incepe cu o afirmatie indrézneatd pentru a
atrage atentia, prezinta informatii care sali capteze [interesul], evidentiaza beneficiile
produsului/serviciului nostru pentru a crea [dorinta] si cere o inscriere sau achizitie.

5 Cadru ,,Problema-Agitatie-Solutie”

Folosind cadrul ,,Problema-Agitatie-Solutie”, scrie un text care identifica cea mai dureroasa
[problema] a [persona clientului ideal] si agita problema pentru a arata de ce este o situatie
proasta. Apoi, prezinta produsul/serviciul nostru ca solutia logica la problema.

6. Cadru ,,Stea-Poveste-Solutie”

Folosind cadrul ,,Stea-Poveste-Solutie”, scrie un text care introduce personajul principal al unei
[povesti] legate de [produsul/serviciul nostru] si mentine cititorul interesat. incheie povestea cu
o explicatie despre cum eroul castiga la final cu ajutorul produsului nostru.



7 Cadru ,,Imagine-Promisiune-Dovadé-impingere”

Scrie un text folosind cadrul ,Imagine-Promisiune-Dovad&-impingere” pentru a picta o imagine
care atrage atentia si creeaza dorinta pentru [produsul/serviciul nostru] in mintea [clientului
ideal]. Descrie cum produsul nostru isi respecta promisiunile, ofera testimoniale pentru a
sprijini aceste promisiuni si da un impuls cititorului sa actioneze.

8. Cadru ,,Constientizare-intelegere-Convingere-Actiune”

Scrie un text folosind cadrul ,Constientizare-intelegere-Convingere-Actiune” pentru a prezenta
situatia sau [problema] cu care se confrunta [persona clientului ideal] si ajuta-i sa o inteleaga.
Creeaza convingerea dorita in cititor pentru a folosi [produsul/serviciul nostru] ca solutie si
indeamna-i sa actioneze.

9. Cadru ,,Cele 5 obiectii de baza”

Folosind cadrul ,Cele 5 obiectii de baza”, scrie un text care sa abordeze si sa respinga obiectiile
comune ale [persona clientului ideal]: lipsa timpului, lipsa banilor, indoieli ca produsul nu va
functiona pentru ei, lipsa increderii in produs sau companie si credinta ca nu au nevoie de
produs. Include puncte de discutie precum [punctul unic de vanzare] si [actiunea dorita].

10. Cadru,,Cele 4 C-uri”

Scrie un text folosind cadrul ,,Cele 4 C-uri” pentru a crea un text clar, concis, captivant si
credibil pentru [persona clientului ideal]. Foloseste aceasta lista de verificare pentru a te
asigura ca mesajul nostru este comunicat eficient si convinge cititorul sa actioneze. Include
puncte de discutie precum [punctul unic de vanzare] si [actiunea dorita].

11. Cadru ,,Consistent-Contrastant”

Te rog sa scrii un text folosind cadrul ,,Consistent-Contrastant” pentru a converti potentialii
clientiin clienti reali. Foloseste un mesaj sau o tema consistenta pe tot parcursul textului, dar
incorporeaza limbaj sau imagini contrastante pentru a atrage atentia cititorului si a-l mentine
implicat. Include puncte de discutie precum [produs/serviciu], [punct unic de vanzare] si
[actiunea dorita].

12. Cadru ,,Consistent-Contrastant” (repetat)

La fel cain promptul anterior, scrie un text care foloseste cadrul ,,Consistent-Contrastant”
pentru a transforma potentialii clienti in clienti. Asigura-te ca mentii un mesaj consecvent, dar
folosesti contraste pentru a mentine cititorul captivat.

13. Cadru ,,Puternic-Slab”

Scrie un text folosind cadrul ,,Puternic-Slab” pentru a convinge [persona clientului ideal] sa
actioneze. Foloseste un limbaj puternic si imagini pentru a sublinia beneficiile
[produsului/serviciului nostru], dar recunoaste si potentialele slabiciuni sau limitari intr-un mod
transparent si onest. Include puncte de discutie precum [punct unic de vanzare], [punct
dureros] si [actiunea dorita].

14. Cadru ,Emotie-Logica”

Folosind cadrul ,,Emotie-Logica”, te rog sa scrii un text care sa se conecteze emotional cu
[persona clientului ideal] si sa creeze dorinta pentru [produsul/serviciul nostru]. Foloseste
apeluri emotionale pentru a te conecta cu cititorul, dar foloseste si argumente logice pentru a-l
convinge sa actioneze. Include puncte de discutie precum [emotie], [punct dureros] si [actiunea
dorita].



15. Cadru ,,Personal-Universal”

Scrie un text folosind cadrul ,,Personal-Universal” pentru a face ca [produsul/serviciul nostru]
sa fie relevant pentru [persona clientului ideal]. Foloseste un limbaj personalizat (,tu”) pentru a
aborda nevoile si dorintele lor specifice, dar conecteaza produsul nostru si la experiente si
valori universale. Include puncte de discutie precum [punct unic de vanzare], [punct dureros] si
[actiunea dorita].

16. Cadru ,Urgenta-Rabdare”

Scrie un text folosind cadrul ,Urgenta-Rabdare” pentru a incuraja [persona clientului ideal] sa
actioneze. Creeaza un sentiment de urgenta pentru a incuraja cititorul sa actioneze acum, dar
reaminteste-le ca folosirea produsului/serviciului nostru va aduce beneficii pe termen lung care
merita asteptate. Include puncte de discutie precum [punct unic de vanzare], [punct dureros] si
[actiunea dorita].

17. Cadru ,,Asteptare-Surpriza”

Scrie un text folosind cadrul ,,Asteptare-Surpriza” pentru a genera interes si a incuraja actiunea
din partea [persona clientului ideal]. Seteaza asteptari pentru cititor despre ce poate astepta de
la [produsul/serviciul nostru], dar surprinde-i cu beneficii sau caracteristici neasteptate care
depasesc aceste asteptari. Include puncte de discutie precum [punct unic de vanzare], [punct
dureros] si [actiunea dorital.

18. Cadru ,Exclusiv-Inclusiv”

Scrie un text folosind cadrul ,,Exclusiv-Inclusiv” pentru a pozitiona [produsul/serviciul nostru] ca
fiind de elita si dezirabil pentru [persona clientului ideal]. Clarifica faptul ca produsul nostru
este exclusiv sau de elita intr-un anumit fel, dar subliniaza si faptul ca este accesibil si inclusiv
pentru o gama larga de clienti. Include puncte de discutie precum [punct unic de vanzare],
[punct dureros] si [actiunea dorita].

19. Cadru ,,Pozitiv-Negativ”

Folosind cadrul ,,Pozitiv-Negativ”, scrie un text care sa se concentreze pe aspectele pozitive ale
[produsului/serviciului nostru] si beneficiile pe care le va aduce pentru [persona clientului
ideal]. De asemenea, recunoaste si abordeaza orice potentiale consecinte negative sau
neajunsuri intr-un mod constructiv. Include puncte de discutie precum [punct unic de vanzare],
[punct dureros] si [actiunea dorita].

20. Cadru ,Trecut-Prezent-Viitor”

Creeaza un text folosind cadrul ,Trecut-Prezent-Viitor” pentru a conecta [produsul/serviciul
nostru] cu experientele sau amintirile din trecut ale [persona clientului ideal]. Arata cum acesta
poate Tmbunatati situatia lor prezenta si apoi arata cum le poate modela viitorul intr-un mod
pozitiv. Include puncte de discutie precum [punct unic de vanzare], [punct dureros] si [actiunea
dorita].

21. Cadru ,Prieten-Expert”

Scrie un text folosind cadrul ,,Prieten-Expert” pentru a stabili o conexiune cu [persona clientului
ideal] si a pozitiona brandul sau [produsul/serviciul nostru] ca expert in domeniu. Foloseste un
ton prietenos si accesibil pentru a te conecta cu cititorul, dar evidentiaza si credibilitatea si
expertiza noastra in domeniu. Include puncte de discutie precum [punct unic de vanzare],
[punct dureros] si [actiunea dorita].

22. Cadru ,,Durere-Agitatie-Usurare”
Scrie un text folosind cadrul ,,Durere-Agitatie-Usurare” pentru a converti potentialii clienti in



clienti. Identifica punctele de durere cu care se confrunta [persona clientului ideal], amplifica
consecintele negative ale neadresarii acestor puncte de durere si prezinta [produsul/serviciul
nostru] ca solutia care aduce usurare. Include variabile precum [produs/serviciu], [punct unic
de vanzare] si[actiunea dorita].

23. Cadru ,,Solutie-Economii-Dovada sociala”

Scrie un text folosind cadrul ,Solutie-Economii-Dovada sociala” pentru a convinge [persona
clientului ideal] sa actioneze. Explica clar problema pe care [produsul/serviciul nostru] o
rezolva, subliniaza timpul, banii sau alte resurse pe care clientul le poate economisi utilizadnd
produsul nostru si foloseste testimoniale sau dovezi sociale pentru a demonstra eficienta
solutiei noastre. Include variabile precum [produs/serviciu], [punct unic de vanzare] si [actiunea
dorital.

24. Cadru,,Cele 6 W-uri”

Scrie un text folosind cadrul ,,Cele 6 W-uri” pentru a converti potentialii clienti in clienti.
Identifica [persona clientului ideal] ca publicul tinta, descrie clar [produsul/serviciul nostru] si
ce face, evidentiaza orice aspecte sensibile la timp legate de oferta noastra sau problema pe
care o rezolva, specifica unde poate fi achizitionat sau utilizat produsul/serviciul, explica clar
beneficiile si valoarea produsului/serviciului si explica cum functioneaza si cum clientul poate
obtine produsul/serviciul.

25. Cadru ,,Poveste-Solutie-Vanzare”

Creeaza un text folosind cadrul ,,Poveste-Solutie-Vanzare” pentru a converti potentialii clienti in
clienti. Spune o poveste captivanta care se conecteaza cu [persona clientului ideal] si este
legata de problema pe care [produsul/serviciul nostru] o rezolva. Demonstreaza clar cum
produsul nostru rezolva problema si fa un apel puternic la actiune pentru a convinge cititorul sa
achizitioneze sau sa ia masura dorita.
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